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Kunstmarkt-Experte
Philipp Herzog von Wiirttemberg

Jager und Sammler

Uber zwei Jahrzehnte erzielte Philipp von Wiirttemberg als
Auktionator Rekordpreise fiir Sotheby’s. Trotz des grofien Erfolgs
stieg er beim beriihmten Auktionshaus aus und machte sich
selbststandig. Kiinftig wird auch die Tiibinger Kunsthalle von
seiner Expertise profitieren.

Foto: Sandra Hauer



WNA: Sie sind neu im Kuratorium
der Kunsthalle Tiibingen. Was haben
Sie vor?

von Wiirttemberg: Ich habe viele
Ideen, aber was zunichst das Wich-
tigste ist: Ich muss mich einarbeiten
und zuhéren: Was erwarten die von
mir? Und was erwarte ich von der
Kunsthalle? Ich glaube, die Kunsthal-
le erwartet mehr von mir als ich von
ihr, aufgrund meiner Erfahrung von
22 Jahren am Kunstmarkt, Mein Ziel
ist es, der Kunsthalle zu helfen, mich
einzubringen: Ich verindere erstrnal
gar nichts, ich helfe nur.

Hat Sie die Stadt oder die Kunsthalle
zuriickgebracht?

Zuriickgebracht hat mich die Kunst-
halle. Mich hat das Angebot aber sofort
gereizt, weil es schon ist, nach Tiibin-
gen zuriickzukehren, wo ich studiert
habe. Immerhin verbrachte ich dort
meine Anfangszeit als junger Mensch,
eine Zeit, die mich auf den Weg und
dorthin gebracht hat, wo ich heute bin.

Sie haben also noch einen Bezug zur
Stadt?

Den Bezug habe ich erst, wenn ich
vor Ort bin. Ich bin viel unterwegs, in
ganz Europa und
Nordamerika, und
wenn ich dann in
der Stadt bin, in
der ich Student war, kommen die Er-
innerungen wie Reflexe zuriick, Die
wunderschonen Straflen, der Pflas-
terstein, der einem immer die ganzen
Sohlen kaputt gemacht hat. Links vom
Marktplatz der kleine Antiquititen-
handel, der immer noch da ist und bei
dem ich gerne Sachen gekauft habe.
Dann lauft man an den Neckar runter,
und so weiter — es ist immer wieder
schon.

Im Riickblick nach zwei Jahrzehnten
beim Auktionshaus Sotheby's: Was
war die beste Auktion Ihres Lebens?

~Wir sind die Triiffel-
schweine der Kunst.*
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Philipp Herzog von Wiirttemberg, 55, ist Spross aus dem Hause von
Wiirttemberg, das auf (iber 950 Jahre Familiengeschichte zuriickblicken
kann. Er studierte Kunstgeschichte mit Promotion in Tibingen und stieg
anschlieBend als Mdbelexperte beim Auktionshaus Sotheby’s ein. Es
folgte eine steile Karriere: 1998 wurde er Geschéftsfiihrer von Sotheby’s
Deutschiand, anschlieiend Président Directeur Général von Sotheby's
Frankreich und ab 2011 Chairman Sotheby’s Europa. 2018 verlie3 er das
Auktionshaus und lebt nun als selbststindiger Kunstberater in Frankfurt
am Main, Von Wiirttemberg ist verheiratet und hat vier Kinder.

Wenn man 22 Jahre in einem Auktions-
haus mit rund 400 Auktionen im Jahr
titig ist, gibt es natiirlich nicht nur ein
Highlight. Da gab es einige, etwa die
Gunter-Sachs-Auktion oder Schloss-
auktionen wie die Romanov-Auktion
oder die der Prinzen von Hannover.
Ich erinnere mich an Einzelstiicke aus
adligem Besitz wie die der Adelsfami-
lie Bourbon-Parma. Damals verkauften
wir die teuerste Perle der Welt, getra-
gen von Marie Antoinette. Oder den
Diamanten aus preuflischem Besitz,
den sogenannten ,Beau Sancy“ Es gab
aber auch Einzelstiicke aus der zeitge-
ndssischen Kunst, wie - heute noch ein
Weltrekord - die Giacometti-Skulptur
{Anm. d. Red.: 104 Millionen Euro). Es
gab jedoch nicht
nur tolle Auktio-
nen, sondern auch
Privat-Direktver-
kiufe oder Verkiufe von Stiicken, die
ich selbst aufgestabert habe.

Wie beispielsweise?

Fir Schlossauktionen fiir Sotheby’s
habeich die Dachbéden von Freunden,
Verwandten und anderen Adelsfamili-
en durchstébert. Auf dem Dachboden
eines Schlosses in Norddeutschland
habe ich ein Altmeister-Bild entdeckt,
auf Holz gemalt. Mein Eindruck war:
Es konnte aus dem 17. Jahrhundert
stammen, es hat was, [ch machte Fotos
und zeigte es den Experten. Es hat sich
dann herausgestellt, dass es vom spa-

nischen Kiinstler Morales war, der we-
nig gemalt hat und heute noch selte-
ner in Museen zu sehen ist. Der Prado
in Madrid hat es schlieflich gekauft,
heute hingt es dort, schén restauriert
und gereinigt. Und wenn ich heu-
te mit meinen Kindern ins Museum
gehe, kann ich sagen: Schaut, hier ist
das Bild, das ich auf dem Dachboden
gefunden habe. Das sind Highlights
und das Schéne ist: Die kommen im-
mer wieder, es hort nie auf.

Brauchen Sie fiir Ihre Arbeit ein gu-
tes Netzwerk?

Man bendtigt natiirlich ein Netzwerk
und gute Kontakte zu Sammlern, um
in Sammlungen reinzukommen. Eine
gute Nase gehort aber auch dazu, man
fiihrt ein Jager- und Sammler-Dasein.
Wir sind die Triiffelschweine der Kunst.

Waussten Sie bei Auktionen von An-
fang an, wer nur pokert und wer
wirklich interessiert ist?

Von allen, die bei einer Auktion an
wesend sind, wollen nur zehn bis 20
Prozent wirklich etwas kaufen. Der
Rest sind Schaulustige. Als Auktionator
sitzt man da super konzentriert. Wenn
jemand was kaufen will, sieht man das
sofort an den Augen, an den Bewegun-
gen, an der Ausstrahlung. Dié Aufgabe
eines Auktionshauses ist esy potenzielle
Kiufer schon vorab zu platzieren. Dann
bekommt man einen Sitzplan und weif3,
wo wer sitzt und wer auf was bietet.
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Also steckt hinter jeder Auktion eine
ausgekliigelte Dramaturgie?

Ja, es ist ein Theaterstiick, was wir dort
ausfithren. Sie miissen eine Atmo-
sphire kreieren, sie miissen die Leute
fassen und binden kénnen, dass sie
einen Schritt weiter bieten, als sie es
urspringlich geplant haben. Ich er-
kenne, wenn ein Kunde sein Limit er-
reicht hat und weif3, dass immer noch
eins mehr geht. In einer netten Art
und Weise kann ein guter Auktiona-
tor jeden noch ein, zwei Schritte héher
-treiben. Weil man weif3: Der will es ja.
Ums Pokern geht es dabei aber nicht,
weil die Preise zu hoch sind.

Liegt Thnen das Handeln im Blut?

Ja, das habe ich definitiv im Blut. Ich
habe schon auf dem Schuthof gehan-
delt. Ich bin gerne
auf Flohmarkte ge-
gangen und habe
dort eingekauft und
weiterverkauft, wie einen Bierhum-
pen, den ich fiir fiinf Mark erworben
und fiir zehn weiterverkauft habe. Bei
landwirtschafilichen Betrieben habe
ich alte Dreschfiegel mit meinem Bol-
lerwagen abgeholt und das ganze alte
Zeug auf dem Flohmarkt fiir das Dop-
pelte und Dreifache weiterverkauft.

Auch wenn der Preis viel zu hoch
wiire: Bei welchem Kunstwerk kinn-
ten Sie nicht widerstehen?

Ich iibe einen Beruf aus, bei dem ich
tagtiglich die wunderschénsten Sa-
chen dieser Welt sehe, ich muss das
nicht alles besitzen. Als Sammler folge
ich wie jeder andere den Moden und
Trends. Es gibt Sachen, die mir heu-
te gefallen, morgen aber schon nicht
mehr. Ich bin in einem Schloss aufge-
wachsen, da hing an den Winden alt-
meisterliche Kunst und es war mit Mé-
beln aus dem 18. und 19. Jahrhundert
bestiickt. Gemeinsam mit meiner Frau
haben wir das nun alles abgeschafft,
weil wir unserem Zeitgeist entspre-
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»Jede Auktion ist
ein Theaterstiick.“

chend leben wollen. Mébel so schlicht
wie einfach, und Bilder so groff wie
mdglich. Die schone alte Bauernkom-
mode ist weg, das schéne alte Barock-
Landschafisbild auch. Wir haben es
eingelagert, vielleicht wollen es unsere
Kinder spiter.

Zinsen gibt es keine mehr, viele An-
leger investieren in Kunst. Wer pro-
fitiert davon am meisten: der Markt,
die Kunst oder die Kiinstler?

Das ganze Kunstmarktkarussell profi-
tiert davon. Der Kiinstler, die Galerie,
Sammler, Hindler, Auktionshiuser.
Der Kunstmarkt stellt sich auf Moden,
auf den Zeitgeist ein. Nehmen wir die
Retroperspektive von Gerhard Richter
in New York, die mitten in 9/11 fiel.
Das Gemilde einer einfachen, bren-
nenden Kerze er-
zielte auf einmal
Héchstpreise, weil
es in die Zeit pass-
te. Kiinstler, die heute etwas kreieren,
gehen auf die soziale und politische
Lage ein, vertreten den Zeitgeist durch
ihre Kunst. Der Sammler kauft wie-
derum den Zeitgeist, der ihn vertritt.
Zeitgendssische Kunst wird in ihrem
Zeitgeist am meisten gekauft.

Ist das auch Thr Investitionstipp:
Kunst kaufen, die dem Kinfer selbst
gefillt, die ihn selbst reprisentiert?

Wenn es zum Thema Kunst und In-
vestment kommt, sage ich zuerst im-
mer: Kunst soll man mit dem Herzen,
mit Bauchgefiihl kaufen. Es muss et-
was sein, was einem gefillt und woran
man Freude hat. Es ist mehr als eine
Aktie an der Wand. Viele Banken pro-
pagieren, dass man in Kunst investie-
ren sollte. Von den falschen Leuten
beraten, kann das aber schnell schief
gehen. Wenn man denkt, dass die Ge-
legenheit giinstig ist, sollte man zu-
schlagen - in der Hoffnung, dass das
Kunstwerk morgen mehr wert ist. Eine
Aktie ist leicht abgestofen, ein Kunst-

werk muss am richtigen Ort verkauft
und wiederum vom richtigen Kunden
gefunden werden. Es ist ein russisches
Roulette.

Vor rund acht Jahren erschiitterte
der Fall Beltracchi den Kunstmarkt,
Der heutige Maler und ehemaliger
Kunstfilscher tiuschte die Szene
iiber Jahre hinweg. Was hat sich seit-
dem geiindert?

Kopiert und gefilscht wurde schon
zur Rémerzeit. Wo ein Kunstmarkt ist,
wo Geld gemacht werden kann, wird
gefilscht. Die Akteure am Markt sind
vorsichtiger geworden, die Provenienz-
recherche wird noch viel stirker betrie-
ben. Ein paar Auktionshauser haben
damals schon Werke von Beltracchi
abgelehnt, weil sie merkten: Da passt
etwas nicht. Zudem sind die techni-
schen Mbglichkeiten wie die Pigment-
untersuchung viel besser geworden.

Hat Sie der Fall damals iiberrascht?
Uberrascht war ich, ja, aber es gibt
viele weitere dieser traurigen Fille. In
Wiesbaden wurde danach ein ganzes
Lager mit russischen, konstruktivisti-
schen Bildern ausgehoben. Diese Fille
iiberraschen immer wieder. Das Scho-
ne ist aber, dass diese Jungs am Ende
immer hopsgehen und auffliegen.

Sie sind letztes Jahr bei Sotheby’s
ausgestiegen. Wie verbringen Sie
momentan Thre Zeit?

Ich kann nicht klagen, dass ich zu we-
nigzu tun habe. Ich habe eine Firma ge-
griindet und bin wie zuvor auch in der
Kunstberatung und -vermittlung titig.
Ich besuche viele Sammler, Kiinstler,
Museen und schule mein Auge. Der
Unterschied ist: Ich bin mein eigener
Chef, ich teile mir meine Zeit frei ein,
ich lasse mich nicht mehr unter Druck
bringen. Ichreise zwar genauso viel
wie vorher, habe jetzt aber immer noch
etwas Zeit, um mir in der jeweiligen
Stadt ein Museum anzuschauen. [




Das Wirtschaftsmagazin fiir Reutlingen, Tubingen, Zollernalb | 4. November 2019, 11/2019

WNA Wirtschart

<«
t

ﬁ

hiﬂvawrj

Betriebe zu spater Stunde

b
éﬁ~i:
N B

| !

Influencer Konjunktur Firmenname
Fir Unternehmen werben > S. 8 Die Wirtschaft schwichelt » S. 28 Das ist erlaubt > S. 54

BELEGEXEMPLAR
Bitte beachten Sie Seite ﬁ

IHK Industrie- und Handvlskammer
Rrutlingen
Rewtlingen | Tubigea | Zollesnath




